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课程大纲
1、 课程名称
（写下您课程响亮的名字）
产品活动运营实战训练营
2、 课程特色
（您的课程介绍与卖点，较同类课程有什么优势？请用200~300字描述，可参考示例）
本门课程主要针对于中高级产品运营经理的进阶课程，通过对互联网产品内容运营体系构建的学习理解，能够快速学到腾讯产品运营本质。
学后可快速运用到实际工作中，达到提升运营思维与运营能力的良好效果。

通过对案例的现场剖析讲解，讲师十分生动且有趣的讲课风格，以及培训过程中的充分互动，使得学员的学习积极性大大提高，学员好评率高。
3、 培训对象

（培训适合的对象？请尽可能准确描述目标客户群，可参考示例）
对于互联网企业：有5年工作经验的产品运营人员；
对于传统转型企业：须有至少5年以上的相关产品、项目、运营类工作经验的培训学员；

对于所有企业：对产品经理行业感兴趣，想了解互联网产品运营经理工作体系，想转型产品运营经理的目标学员
4、 学员基础要求
（若对学员有前提技能要求，需在此处注明）
学员需要具备互联网产品运营基础、对于互联网大众主流产品的理解思考及意见
5、 培训目标
（学员学习完这门课程，会有哪些收获？请用200~300字描述，可参考示例）
1、了解典型活动运营价值及类型，了解全栈活动执行思路、用户心理分析方法
2、掌握拉新类活动设计、活动运营数据指标分析
3、了解中小型公司做活动运营方式及方法、未来运营活动趋势
6、 课程大纲
（这门课程您是如何达成培训目标？要求内容清晰，最好标明所需课时，可参考示例）
	主题
	内容

	活动运营价值及类型

如何做好活动运营
	为什么要做网络活动

网络活动的类型

如何开始做网络活动

促销类、展示类活动模块定义方法论

活动运营主要阶段及关键注意事项

活动形式的重要原则

	全栈活动执行思路
	一、活动主题确定

二、参与的用户群体组成；

三、什么时间举行最好？

四、采用什么样的互动模式（规则）；

五、为什么用户会主动参与？

六、有没有分享传播性？

活动运营需要注意的问题点

一、活动人员安排

二、活动提前预热

三、活动效果预估

四、活动成本预估

五、活动数据收集

六、活动效果公布

	拉新类活动运营策略
	活动拉新的形式

短期营销活动vs长期常规化活动

线上活动vs线下活动

如何明确拉新用户群体

活动拉新的技巧/借势/渠道/社群

27种APP活动分享标题撰写套路

	用户心理把握与案例分析
	首次看到活动时的心态指引

如何激发分享

快速促进用户参与频次

13个案例剖析运营套路

	活动运营数据指标
	用户指标详解

营销渠道指标

营销活动指标

活动预算预估

活动上线期间关注的数据

活动下线后关注的数据指标

	中小型公司做活动运营方式方法
	明确目的/量化指标

合理制定活动具体策略

执行活动既定的策略

用户心理和传播原理

灵活调整和应对突发情况

	活动运营未来趋势
	产品活动化

活动产品化


7、 服务过的客户
（您的这门课程曾给哪些企业客户授课？如有客户反馈材料，可在此处说明）
华为、腾讯、中国联通、中国电信、中国移动、中国电建、顺丰科技、深圳魔饭科技、SDL、深圳和而泰、福富软件、深圳花样年集团、格力集团；
8、 预约时间及课程时间安排 
（请标明您的课程需要提前多长时间预约，课程安排是否仅限于周末等）
提前2周预约，课程安排工作日及周末都可以
九、其他
暂无
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